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Obsah workshopu

1. O Seznamu

Na co nezapomenout u OS
Jak dostat z OS maximum

Na co nezapomenout u VS

Seznam Nakupy

S

Tipy + Co a jak kde vyuzit




O Seznamu




Seznam.cz je ceska
internetova jednicka

Seznam.cz je Ceska internetova jedniCka a #3 v celkovém
zasahu Ceského internetu — tésné za Googlem a Metou.
Maloktera lokalni znaCka ve svété si drzi tak silnou pozici
vedle globalnich gigantl. Mési¢né oslovime pres 7,6 milionu
lidi (87,5 % populace ve véku 10+ let).

89 % 88 %

Google Meta

88 %



Seznam.cz: Jedina ceska znacka
v tésném zavesu za Googlem a Metou

0.0 % 10.0 % 20.0 % 30.0 % 40.0 % 50.0 % 60.0 % 70.0 % 80.0 % 90.0 %

Meta Platforms Ireland Limited
Google Ireland

Seznam.cz

Medialni skupina Mafra

FTV Prima / Impression Media
VLTAVA LABE MEDIA

Wikimedia Foundation Inc

Whaleco Technology Limited (Temu)
BurdaMedia Extra

Czech News Center / Active
TISCALI MEDIA / ARBOmedia
Microsoft Ireland Operations Limited
Nova Group

Economia

Twitter Intemational Unlimited Company
TikTok Technology Limited

Heureka Group

Intemet Info

Pinterest Europe

BigBoard Media



Seznam je oblibeny u vsSech
vekovych skupin

9%

I o

Mytus: Seznam je pouze pro starsi 10-17 let
internetové publikum.

7%
G 18-24 let
I

Realita: VétSina naSich uzivatelu je ve
21 %

véku 25-59 let, tedy v aktivhim véku 25-39 let B - .

s vysokou kupni silou.
33 %

40-59 let
I, 3 %

29 %

>=60
I 19 %

Populace ® Seznam weby podle Netmonitoru

S



Seznam.cz v cCislech

7,6 mil.

zasah realnych uzivatel( z CR za mésic

88 %

3,8 mid.

zasah ceske zobrazeni stranek za mésic
internetové populace



Na co nezapomenout
u OS

Kde se reklama zobrazuje




Kde se reklama zobrazuje

Interni - Weby Seznamu

Obsahova sit’

Externi — Partnerské weby
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Interni - Weby Seznamu

SEZHM.CZ. S Televize Seznam sﬂpf&ﬂl stream.cz
< | ZPRAVY SDOVOLENAc2  £CZESCH  SBLOG
Novinky.cz Mar.ce M = Ku

Firmr.cz EMAr sreautv.c2  SPORT.CZ
SBAZAR..CS _SMoTo.c2 SKLIK .c2 _SAuUTD.Cc2

£ PROZENY Horpskorv.cz GARAZ.cz  POEASI.CZ

<boZicz
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Externi - Seznam Partner

1000 2000 3 mld. 13 let

Aktivnich partner( Aktivnich webl Impresi mésicné Soucasti Skliku
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Co na externich webech kontrolujeme

Vykon - Reklamni z6na / web -
dostateCny pomér
konverzi

Potencial webu — VVzhled,
obsah, aktivita

Pomeér reklamy

Implementace - Technické
limity na strané poskytovatele
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Pri porusovani smluvnich podminek / pravidel dochazi k
vypoveédi spoluprace
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Kde se reklama zobrazuje

Weby dle kategorii a formatl reklam — materialy ke stazeni N

Weby — které je mozné si filtrovat dle kategorii a formati reklam

Stahnout v XLSX

Prehled webi v obsahové siti — dle kategorii a forméata reklam, na kterych miZzete inzerovat. Jedna se o TOP
cca 1000 webl OS. Obsahuje pouze weby, kde doslo béhem sledovaného obdobi k alesporn 1000 impresi za
format. Je-li tedy u webu uvedeno ano. Je to z diivodu zvySeni spolehlivosti, aby nebyl pfipadny format
oznacen ,ano” na zakladé nahodné (Ci chybné) imprese.

Weby a Branding — materialy ke stazeni v
Weby a Outstream — materialy ke stazeni v
Weby a Instream — materialy ke stazeni v
Weby, které zobrazuiji erotickou inzerci — materialy ke stazeni v
Weby a Témata — materialy ke stazeni v
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https://napoveda.sklik.cz/zaciname-inzerovat/obsahova-sit/#partnerske-weby

Kde se reklama zobrazuje

W 0 N b W=

A
Doména

email.seznam.cz
seznam.cz
novinky.cz
mail.centrum.cz
idnes.cz
super.cz
seznamzpravy.cz
sport.cz
zpravy.idnes.cz
reality.idnes.cz
extra.cz
sreality.cz
blesk.cz

nova.cz

csfd.cz

sauto.cz
mapy.cz
denik.cz

medium.seznam.cz

iprima.cz
rajce.idnes.cz
aktualne.cz
idos.cz

B

Kategorie

Komunikaéni sluzby

HP rozcestnikd
Zpravodajstvi

Komunikaéni sluzby

Zpravodajstvi
Bulvarni magaziny
Zpravodajstvi
Sport
Zpravodajstvi

Bydleni a reality - prodej

Bulvarni magaziny

Bydleni a reality - prodej

Zpravodajstvi
Tv, radia

Databaze a katalogy

Auto-Moto - prodej

Databaze a katalogy

Zpravodajstvi
n/a
Tv, radia

Komunitni a teens servery, 1

Zpravodajstvi
Zpravodajstvi

v

C
Zobrazeni stranky

(2/2025 Netmonitor.cz)

1205611724
689130412
362531677
166 359008
164901 008
145023795
141970027
119418 350
111538636
109612550
106165244
101723124
96181773
78721178
77901234
76505786
74479 295
69 550975
65543072
62830379
61432755
58185681
54978029

v

D
160x600

Ne
Ne
Ne
Ano
Ano
Ne
Ne
Ne
Ne
Ne
Ano
Ne

E
300x250-

Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano

Ne
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano

F
300x300

Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano

Ne
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano

G
300x600,

Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ne
Ne
Ano
Ano
Ano
Ne
Ano
Ano

Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano

H
320x100-

Ne
Ne
Ne
Ano
Ano

480x300-

Ne
Ano
Ano

Ne
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano
Ano

Ne
Ano

Ne
Ano

Ne

Ne
Ano
Ano

Ne
Ano
Ano

Ne

J

480x480-

Ano
Ano
Ano

Ne

K

500x200-—

Ne
Ne
Ne
Ne
Ne
Ne
Ne
Ne
Ne
Ne
Ano
Ne
Ne
Ne
Ne
Ne
Ne
Ano
Ne
Ano
Ne
Ne
Ne
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Na co nezapomenout
u OS

Formaty




Bannery

Pokud je to mozné, vytvorte co nejvice velikostni banneru

» Testujte vice kreativ

« Report TOP ploch — Kazdy mésic moznost vyzadat u svého konzultanta
* Moznost pouzivat HTMLS bannery

« O zobrazeni grafické reklamy v Obsahové siti rozhoduje primarné cena a

koeficient kvality

SKLIK .c2



Report TOP ploch

Vykon forméata bannerd podle klika - srpen 2025 TOP weby pro jednotlivé formaty bannert podle kliki - srpen 2025
Pofadi Format Podil formath ormat banneru a URL web
1 300x300 51%) 1. 300x300 px 4. 320x100 px 7. 2000x1400 px 10. 970x310 px 13, 160x600 px
2 300x250 2196' denik.cz denik.cz seznam.cz extra.cz hiidacipes.org
3 430x480 1@' blesk.cz centrum.cz novinky.cz novinky.cz aukro.cz
4 320x100 6%) tvguru.cz iglanc.cz idnes.cz svetzeny.cz pribram.cz
5 430x300 496' idnes.cz viasta.az super.cz maranne.cz centrum.cz
5 300x600 396' iprima.cz iprima.cz denik.cz SEINIMIPravy.cz annonce.cz
7 2000x1400 13| toprecepty.cz forum24.cz seznamzpravy.cz sauto.cz penize.cz
8 500x200 196' .z drbna.cz forum2a.cz srealty.cz estranky.cz
El 720x1280 196' pariamentnifisty.cz poznatsvet.cz zivotveesku.cz super.cz pesweb.cz
10 970x310 196' prahain.cz aktualne.cz csfd.cz prozeny.cz horoskopy.cz
11 970x210 196' energozrouti.cz zivotvessku.cz sport.cz ifee.cz forum24.cz
12 728x50 o%l nova.cz kondice.cz sauto.cz seznam.cz csfd.cz
13 160x600 096| ifes.cz koktejl.cz prozeny.cz shazar.cz extra.cz
dokonalazena.cz forbes.cz kinotip2.cz sport.cz idnes.cz
fashionup.cz marianne.cz echo2d.cz dicantu.com letaky.cz
. P sports24.cz svetzeny.cz aplausin.cz ishermes.com afrodita.name
Sa:zw h POdII formatu viasta.cz kinotip2.cz blesk.cz toprecepty.cz iprima.cz
J000xi400 ”";;”D -\, 5700310 ~97l:l:10 ____—Tam%0 senam.cz ifee.cz viasta.cz apetitonine.cz kaufino.com
1% ' ]  \ 1“ ( o Zvotcestovatele.cz extra.cz iprima.cz televizeseznam.cz ekolist.cz
e novinky.cz aplausin.cz meteocentrum.cz chip.cz svoboda.info
“"‘:‘:"“ ~ drevostavitel.cz dumazahrada.cz sreality.cz firmy.cz kurzy.cz
2. 300x250 5. 8. 500x200 11, 970x210 px
denik.cz seznam.cz denik.cz novinky.cz
320000 tvguru.cz super.cz forum24.cz seznam.cz
= dokonalazena.cz novinky.cz iglanc.cz sport.cz
toprecepty.cz seznamzpravy.cz drbna.cz seznamzpravy.cz
\! sports24.cz tvguru.cz viasta.cz extra.cz
energozrouti.cz sport.cz iprima.cz kupi.cz
fashionup.cz zdopravy.cz drevostavitel.a marianne.cz
blesk.cz echo2d.cz poznatsvet.cz super.cz
nova.cz prozeny.cz extra.cz sauto.cz
ifee.cz energozrouti.cz marianne.cz nakiuky.cz
zivotcestovatele.cz nakluky.cz zivotveesku.cz prozeny.cz
drevostavitel.cz sauto.cz kinotip2.cz svetzeny.cz
novinky.cz drbna.cz forbes.cz sbazar.c
seznam.cz zivotveesku.cz svetzeny.cz horoskopy.cz
gamebangers.cz armadnizpravedsj.cz toprecepty.cz drbna.cz
viasta.cz techsvet.cz kondice.cz ifee.cz
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Kombinovana reklama

* Vyuzivejte smysluplné dlouhé titulky — at’ je zfrejmeé co nabizite

« Obrazky bez textu maji dvojnasobné CTR, protoze nevyvolavaji ,efekt

bannerové slepoty”
« Pouzivejte grafiku, ktera zabira cely prostor obrazku.

« V Seznamu webu v OS si muzete ovéfit, kde se KR zobrazuje

SKLIK .c2



Branding

Nejvétsi format v ramci OS

Rozmery 2000x1400 px

Text v obrazku nesmi zabirat vice nez 1/2 z celkové viditelné plochy

Doporucené CPT je od 150 K¢ vyse

V Seznamu webu v OS si muzete ovérit kde se Branding zobrazuje

SKLIK .c2



Interscroller

Nejvétsi mobilni format, ktery navic reaguje na scrollovani stranky v mobilu

Rozmery 720%1280 px

Doporucené CPT je od 70 K¢ vyse

V Seznamu webu v OS si muzete ovéfit, kde se Interscroller zobrazuje

SKLIK .c2



Video - Klicove benefity pro klienty

VysSsSi mira zapamatovani znaéky Pro vSechny faze nakupni cesty
Spojeni obrazu, zvuku a emoci zUstane v Video je vyuZitelné at' uZ pro budovani
uzivatelich déle povédomi, zvySeni zajmu nebo vyzvy k akci.

Sledovanost videoobsahu

Primémé 2 mil. redlnych uzZivatell mésicné
(nejvetsi podil 48 % na Novinky.cz)

SKLIK .c2



Video - Osvedcene tipy & trendy

« Zvlast kampan na Instream / Outstream
* Nové — Moznost vyluCovat KW ve videokampanich

« Pokud je cilem akvizice nebo osloveni novych zakazniku, vylucte
retargetingem stavajici zakazniky

* Pro inspiraci k ur€eni CPT doporuCujeme pouzivat Platny cenik reklamy

SKLIK .c2


https://www.seznam.cz/reklama/cz/obsahovy-web/ceniky/

Na co nezapomenout
u OS

Cileni




Retargeting — Klicové benefity pro klienty

Efektivita Flexibilita
Presné cileni na uzivatele, Flexibilni nastaveni
ktefi jiz projevili zajem (vySSi segmentl podle chovani
pravdépodobnost konverze) navstévnikl — URL,

kategorie, nedokonCeny
nakup,...

SKLIK .c2



Retargeting - Osvedcené tipy & trendy

* Frekvenci nastavujte dle oCekavané a nasledné realneho vykonu segmentu publik:

o [ 0-3 dny: 8-10x

4-7 dni: 6-7x

8-14 dni: 5-6x

15-30 dni: 4-5x

» U video kampané doporucCujeme 3-5 zobrazeni / den

* Pracujte relevantné s RTG publikem a textem / vizualem reklamy

« Vyuzivejte navstévniky z dalSich produktt Seznamu

* Firmy.cz
 Advertorial

 Native + Talks
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DRTG - Klicove benefity pro klienty

Automatizace

Dynamicky retargeting
automaticky zobrazuje
navstévnikum presné ty
produkty nebo kategorie,
které si dfive prohlizel

Relevantnost

Diky propojeni s XML
feedem je obsah reklamy
vzdy aktualni: cena i
produktové informace se
automaticky aktualizuji podle
nejnovéjSiho stavu zbozi

Vykon

Dynamicky retargeting patfi
k nejefektivnéjSim formatim
v Skliku — pfinasi vysokou
miru konverzi a maximalni
zhodnocena investovanych
prostfedk

SKLIK .c2



DRTG - Osvedcené tipy & trendy

* Frekvenci nastavujte dle oCekavané a nasledné realneho vykonu segmentu publik:
e [0-3dny:8-10x |[4-7 dni: 6-7x | 8-14 dni: 5-6x | 15-30 dni: 4-5x

* Rozdeélujte kampané dle produktovych skupin
- Sablona — vyuzijte barvy webu / loga

« Pfivysokém PNO (pokud nepomuZze analyza ploch a zafizeni, frekvence €i prace se
CPC) doporuduji vyradit levné produkty pomoci filtru Cena od ...

* Pomozte si DRTG kalkulackou

SKLIK .c2


https://napoveda.sklik.cz/reklamy/dynamicky-retargeting/drtg-kalkulacka/

Vlastni seznamy zakazniku - Klicové benefity pro klienty

Nezavislost

Cileni pomoci e-mailovych
adres neni postaveneé na
cookies tretich stran, coz

zajiStuje stabilni a spolehlivé
fungovani kampanéiv
dobé, kdy je budoucnost
cookies nejista

Efektivita

MuzZete oslovit konkrétni
uzivatele s potencialni
zajmem — napfiklad
prfedchozi zakazniky nebo
registrované uzivatele. To
zvySuje pravdépodobnost
konverzi.

Automatizace

Sklik podporuje primé
propojeni s nastroji jako
Boost.space, Meiro,
SmartEmailing, Ecomail.cz
Ci dalSimi. To umoziuje
automatické nahravani
aktualnich seznamu bez
rucniho zasahu
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Vlastni seznamy zakazniku - Osvéd¢éené tipy & trendy

Minimalne 200 sparovanych validovanych adres se souhlasem s cilenou reklamou
« Seznamy segmentujte. Napr-.:

« Neaktivni zakaznici

» Pravidelné nakupuijici zakaznici

* Opustény koSik
« Lze kombinovat se vdemi typy podporovanych reklamnich formatu

« Ovérte si podporované aplikace tretich stran v Napovédé

« Skrz boost.space dokazZete napojit na Sklik 99% nastrojli pouzivanych v CR

« Kontaktujte svého konzultanta ohledné propojeni s boost.space!
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https://napoveda.sklik.cz/cileni/vlastni-seznamy-zakazniku/integrace-tretich-stran/

Vlastni seznamy zakazniku — Data z praxe

« KoSik.cz - V porovnani s Metou nebo Googlem dosahujeme v Skliku az o 20 % vyssiho
sparovani dat, coz pfinasi dulezity dodate¢ny zasah.

&

KosSik .-
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https://blog.seznam.cz/2025/06/v-hlavni-roli-zakaznicka-data-jak-kosik-cz-zefektivnuje-kampane-diky-skliku-a-samba-ai/
https://blog.seznam.cz/2025/06/v-hlavni-roli-zakaznicka-data-jak-kosik-cz-zefektivnuje-kampane-diky-skliku-a-samba-ai/
https://blog.seznam.cz/2025/06/v-hlavni-roli-zakaznicka-data-jak-kosik-cz-zefektivnuje-kampane-diky-skliku-a-samba-ai/
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Viastni seznamy zakazniku — Data z praxe

Porovnani: Vlastni seznamy zakazniku / Klasicky retargeting

Acalkulator.cz

MY POCITAME, VY SETRITE

+58 %, +23%

NizSi cenu za konverzi (CPA) o0 23 %

VySSi konverzni pomer u VySSI releva nce

kampani na vlastni publika o Vyrazneé vyssi relevanci komunikace
58 %. a zpétnou vazbu od uzivatelu
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Viastni seznamy zakazniku — Data z praxe

Kampan k uvedeni nové fady motocykld Triumph T

TRIUMBHY
42 sekund

)
78 /0 Doba na webu: 42 sekund (0 8 % vySSi nez
retargetingova kampan se stejnou kreativou)

0
Mira zapojeni: 78 % (0 16 % 0551 /0
vySSi nez retargetingova kampan CTR: 0,51%
se stejnou kreativou)

SKLIK .c2


https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/
https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-diky-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku-zuzitkovat-e-maily-z-offline-akce-v-online-prostoru/

Dynamicky banner - Klicovée benefity pro klienty

Jednoduchost

Diky S8ablonam si mUzZete
nastavit vzhled (barvy
pozadi, pismo, popisek,
slogan) bez nutnosti vytvaret
rucné grafiku

Zasah

Format je zaméreny na
akvizicni kampane —
oslovuje i uzivatele, ktefi
web dosud nenavstivili, a
zobrazuje dostupné
produkty s aktualni cenou a
obrazkem z feedu Zbozi.cz

SKLIK .c2



Dynamicky banner - Osvedcene tipy & trendy

« Nezapomente vyloucit navstévniky webu (zajisti DRTG / RTG)

« Vyuzivejte XML feed naplno
« Extra message — Darek zdarma, Prodlouzena zaruka, Autorizovany servis
« Custom label 3 — Sleva, vyprodej, novinka, zbyva poslednich 12 kusu

* Frekvence zobrazeni reklamy — doporucena hodnota: 5 zobrazeni

« Do vydeje pomoci filtru davejte nejprodavanéjSi kategorie / produkty, sezonni
kategorie a produkty

LI a4

* Nejefektivnejsi je pfi kombinaci s cilenim na Zajmy a Zajmy o koupi

* Napfr.: Mobilni telefony, Damska obuv, Kosmetika
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Zajmy - Klicove benefity pro klienty

Relevance Mira prokliku Variabilita
Tento druh cileni vyuziva kontext Tento rok probéhlo vylepseni Siroka nabidka kategorii
celého textu, ne pouze zakladni identifikace uzivatelu, diky (napf. finance, sport,

tvar slov. Tim umozriuje kterému evidujeme narust cestovani, auto-moto aj.)
pfesnéjsi zarazeni uzivatel( do CTR o 14 % pfi ostatnich umoziuje cilit kampané
spravnych zajmovych segmentu. nezmeénénych podminkach pfesné podle zaméreni
(podoba nebo umisténi znacky Ci produktu.
reklam)
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Zajmy - Osvedcenée tipy & trendy

* Pri vytvareni kampani doporucujeme kontrolovat velikost publik v rozhrani

« Kromé cileni na podkategorie zajmua uZzivatell doporucujeme vyuzivat i cileni na
obecné kategorie

* Pro inspiraci vyuzijte Strom zajmu [PDF]

« V pripade, ze zvolite nevhodny zajem, pro uzivatele nebude vase reklama zajimava,
sestava nebude UspéSna a po néjaké dobé se muze prestat vydavat
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https://napoveda.sklik.cz/wp-content/uploads/2021/01/strom-zajmu-cz.pdf

Zajmy o koupi - Klicove benefity pro klienty

Vykon

Cileni na zajmy o koupi zajistuje
efektivni zasah uzivatelu s
vysokym nakupnim umyslem,
coz zvySuje pravdépodobnost
konverzi a maximalné vyuziva

rozpocCet kampané

Variabilita

Sklik nabizi Sirokou Skalu
kategorii zajmua o koupi,
vCetné B2B segmentl a
specifickych zgjmu, jako
jsou divaci Stream.cz, coz
umoznuje presné cileni na
rizné segmenty trhu.
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Zajmy o koupi - Osvedceneé tipy & trendy

* Pri vytvareni kampani doporucujeme kontrolovat velikost publik v rozhrani

« Zajmy o koupi jsou formou retargetingu, a proto se pfi kombinaci cileni s
Retargetingem vzajemne doplniuji

« U ZoKu je moznost cilit také na B2B publika
* Nenachazite potrebny ZoK? Obratte se na svého konzultanta
« ZoKy pravidelné rozSifujeme a informujeme o tom v mailingu
* Posledni pridané:

 Bizuterie

« Koupé bytu 3+kk/3+1

« Koncerty, klasicka hudba, opera, muzikaly
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Lookalike - Klicové benefity pro klienty

Relevance

Diky pokro€ilym algoritmim
strojového uceni dokazete
oslovit nové uzivatele, ktefri
vykazuji podobné chovani. Diky
tomu muUzete oslovit nové

relevantni uzivatele.

Variabilita

MUzete se rozhodnout pro
,presny zasah" s vysokou
kvalitou a podobnosti, nebo
také pro pro ,Siroky zasah®,
ktery pfinese nejvétSi mozné
publikum.
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Lookalike - Osvedceneé tipy & trendy

Minimalni velikost publika je 1 000 uzivatelu

Lookalike seznamy lze vytvaret z:
« Retargetingovych seznamu
» Vlastnich seznamu zakazniku

 Konverznich uzivatelu

Po pridani do aktivni sestavy se publika naCtou do 24 hodin

Toto cileni je optimalni moznosti k rozsifeni zasahu
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Jednoducha obsahova kampan —
Klicové benefity pro klienty

Jednoduchost

JOK nevyzaduje slozité
nastavovani cileni, jako jsou
zajmy, témata nebo umisténi.
Reklama se vydava automaticky,
coz Setfi €as a usnadnuje spravu

kampané

Cena

Je levnéjSi nez ostatni
obsahové kampané a
dokazete diky ni rozSifrit
zasah u stavajicich
obsahovych kampani
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Jednoducha obsahova kampan - Osvedcené tipy & trendy

* Nastavovat Ize pouze cileni na zarizeni
» Negativni cileni je mozné nastavit pro cileni na klicova slova, umisténi a témata

* Pfi vyhodnoceni je potfeba pocitat s tim, Ze konverze a od nich odvozené hodnoty
mohou byt podhodnocené a ve skuteCnosti muze byt jejich mnozstvi vyssi

* Rozdelujte kampane dle zafizeni

» Vlykazuje o cca 50% nizsi prumérné CPC v porovnani s ostatnimi akvizi¢nimi
kampanémi

* Nejvhodnégjsi na produkty / sluzby pro Siroké vyuziti bez specifické cilové skupiny
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Win rate: Opomijena metrika obsahovych kampani

- Rika, kolik reklamnich aukci sestava vyhrala
. Cim vy33i win rate, tim Gast8&ji se reklama zobrazi
« Pomaha ladit vysi bidu - pokud je velmi nizky — pfichazite o zasah

« Umoznuje sledovat konkurencni tlak - nahly pokles win rate muze znamenat vysSSi
poptavku v aukcich

« Priklad:
Sestava se zuc€astnila 100 000 aukci, z nichz jich 5 000 vyhrala. Win rate je 5 %.
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Klient zabyvajici se prodejem optiky

DRTG - Win rate Zobrazeni Cena Konverzni Konverze Hodnota PNO
kosik pomeér konverze
11.-31.1.25 25,29 % 128 295 8 883 K¢ 3,96 % 47 115 126 K& 7,72 %
1.4. - 30.4.25 33,53 % 180 911 16 283 K¢ 4,68 % 121 290 955 K¢ 5,6 %

+ 32 % win rate



Klient v oboru prodeje elektroniky

DRTG Win rate Zobrazeni Cena
kategorie
1.12. - 31.12.24 1,29 % 440 867 7 311 K&

1.5.25 - 31.5.25 3,19 % 1351 445 36 736 KC

Konverzni
pomeér

1,4 %

2,45 %

Konverze

28

146

+ 147 % win rate

Hodnota
konverze

94 446 KC

633 200 KC

PNO

7,74 %

5,8 %
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Maximalizace



Ziskejte vetsi vykon s
mensim usilim

Maximalizace konverzi nastavuje CPC tak,

abyste ziskali maximum vysledkd v ramci rozpodtu. Kdy je vhodne strategii vyuzit

« Jste vétsi a stfedné velky inzerent

* V kampani mate alespon 30
konverzi za 30 dni

» VaSe projekty maiji stabilni poptavku

SKLIK .c2
e
G
Nastavit max. CPA '
Nastavite maximalni cenu Sklik upravuje cenu za proklik Ziskate vice konverzi bez
za konverzi podle $ance na konverzi nutnosti optimalizace
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Maximalizace konverzi — co je dobré vedet

Pocita vSechny nameérene konverze bez ohledu na jejich typ

Deaktivuje multiplikator na zarizeni a Casove planovani

Automaticky méni zpusob stfidani reklam na optimalizovany dle CPA

V tuto chvili Ize nastavit pouze pro obsahové a produktové kampané (DRTG, DB)
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Maximalizace konverzi — co je dobré vedet

Neomezujte rozpocCty, kampan nemuze dorucit pozadované vysledky a stava se neefektivni

Nenastavujte niz§i max. CPA oproti pfedchazejici dosahované CPA (zpusobi propadat
objemu impresi, kliku a tedy muze mit dopad i na konverze)

Kampan vyhodnocujte nejdrive po 14 dnech, idealné vSak az po 30 dnech

Pro presné vyhodnoceni vyuzijte metriky Konverze (k datu kliku), Konverzni pomer (k datu
kliku) a Cena za konverzi (k datu kliku)

Upravy max. CPA nedoporucéujeme délat dfive nez 14 dni od posledni zmény
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,,Mél jsem moznost mezi prvnimi v CR otestovat novou
tydnech nasazeni se kampani vyrazné zvysil pocet
konverzi a zaroven se zlepsilo PNO, které prekonalo
dosud nejlepsi hodnoty v historii kampané.*

Zbynék Hyrak

Webovy analytik a PPC specialista, Optimalizovany-Web.cz

MARAAAAAAAAS
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jsme oproti lonsku zaznamenali vyrazny narust
konverzniho poméru a snizeni PNO, a to pri dodrzeni
stanovené maximalni CPA. Diky automatizaci navic
odpadla potreba prubézné upravovat maximalni CPC, coz
nam vyrazne usnadnilo spravu.*

Miloslava Vomocilova Kuncova

PPC specialistka, Invia
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) Ve
,»S automatickymi strategiemi jsem spokojen. Po

uvodnim testovani na kampani s mensi navstévnosti

jsem se rozhodl strategii nasadit ve vetsiné kampani

naseho klienta. Vsechny klicové metriky se vyrazne
zlepsily a spokojeny je i klient.*

Jakub Najman

RTB Teamleader, Effectix
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« Dalsi informace naleznete v nasi napovedeée
e Zaznam workshopu: Maximalizace konverzi
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https://napoveda.sklik.cz/kampane-a-sestavy/nastaveni-kampane/maximalizace-konverzi/
https://www.seznamakce.cz/prezentace-zaznamy/QzVRbVg0dkhjWXZXUVJEZ3JvWE5BQT09OjodOp8OaDpZFm6SBd8C0Vc8/

Na co nezapomenout
u vyhledavaci site




Vyhledavaci sit’ - Osvedcené tipy & trendy

1. Pracujte s vyhledavacimi dotazy — tipy na generovani reportu

2. PecCujte o konverzni a nejvice hledana kliCova slova

3. Zlepsujte umisteni inzerce v zavislosti na jejim vykonu

4. ZvySujte miru prokliku inzerce a testujte varianty textovych inzeratu

5. Omezujte ztracena zobrazeni

6. Pracujte se sezénou (vyssi konkurence - vySsi CPC)
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https://napoveda.sklik.cz/mereni-uspesnosti/statistiky/tipy-na-generovani/
https://napoveda.sklik.cz/mereni-uspesnosti/ztracena-zobrazeni/

Nejcastejsi chyby

1. Mnoho raznych kliCovych slov v jedné sestavé
2. Chybi vyluCujici kw (muUzete vkladat na uroven uctu)
3. Nizky rozpocCet a vysoké CPC

4. Chybi rozSifeni o Odkazy a Popisky (muzete vkladat na uroven uctu)

5. Posilate uzivatele na nerelevantni nebo nefunkcéni cilovou stranku

6. Neupravujete ceny za proklik dle vysledku
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https://napoveda.sklik.cz/reklamy/textove-inzeraty/odkazy-sitelinky/
https://napoveda.sklik.cz/reklamy/textove-inzeraty/popisky/
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Seznam Nakupy
jiz jen s Sklikem

od 15.9.2025




Nakupy v Sklik rozhrani
Denni rozpocCet
Vice kampani Nakupy
Multiplikatory
Struktura sestav dle nastaveni produktovych skupin

Do vydeje jdou jen ty nabidky, ktere jsou zahrnuty ve vybranych produktovych
skupinach
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Véci, které zustavaji v administraci Zbozi.cz

Historie statistik inzerce

Podrobné statistiky na urovni jednotlivych polozek
Diagnostika XML feedu

Parovaci nastroj

Nastaveni feedu a informace o jeho zpracovani
Nastaveni dopravy

Diagnostika mereni konverzi

API rozhrani vCetne statistik inzerce

Hodnoceni zakaznikU
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Typ kampané Nakupy

Kondice dat provozovny eshop.cz (ID 111111)

Newarend Zaminund

O vamigey

5138 % 01N

Poslednl zpracavin
XML foed 1D 121463

Q3025 701 47

w

Standardal
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Diagnostika feedu

- Celkovy pocet nabidek

- Viditelnost jednotlivych produktu

- Pripadné davody neviditelnosti (napf. zamitnuté)

Hledat

Produktova DB

Prehled
Statistiky
Sortiment
Diagnostika
Nabidky
Doprava
Zdroj dat

Rizeni inzerce S

Diagnostika

Viditelnost nabidek

Neviditelné

7

Viditelné

1200

Celkem nabidek
1207

03.04.25 03.04.25 04.04.25 04.04.25 04.04.25 04.04.25 05.04.25 05.04.25 05.04.25 05.04.25 06.04.25 06.04.25 06.04.25 07.04.25 07.04.25

Duvody neviditelnosti ()

@ Zamitnuté nabidky 7 (100%)
Nastaveni kampané
Zavazna chyba dat
Vypnuté nabidky

Vyhodnocovani

© Jedna nabidka mize byt ovlivnéna vice divody

>
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Hledat

Produktova DB

Pfehled

Statistiky

Sortiment A
Diagnostika

Nabidky

Doprava

Zdroj dat

Aukce a konverze v
Hodnoceni

Provozovna v

Data nabidek

V pofadku Mozné vylepseni Zavazna chyba Ve zpracovani

3 384 6 48 358 89% 830 2% 1727 3%

=

60000

45000

30000

15000

0
31.08.24 02.09.24 03.09.24 05.09.24 06.09.24 07.09.24 09.09.24 10.09.24 12.09.24 13.09.24 14.09.24 16.09.24 17.09.24 19.09.24 20.09.24 22.09.24 23.09.24 24.09.24 26.09.24 27.09.24 29.09.24 30.09.24

Udalost Pocet nabidek
A Duplicitni nazev nabidky [PRODUCTNAME] 389 >
A Chyba zpracovani obrazku [IMGURL] 334 >
A Chyba staZeni obrazku [IMGURL] 79 >
A Duplicitni identifikator nabidky [ITEM_ID] 34 >
A Neplatna zaruéni doba [WARRANTY] 24 >
A Neplatnad URL obrazku [IMGURL] 6 >
) Chybi parametry [PARAM] 48260 >
) Chyba staZeni obrazku [IMGURL] 3668 >
) Chybi EAN nebo ISBN [EAN / ISBN] 1083 >



Jak na levnéjsi a presnejsi kampane

©

Revize produktového Zlepseni kvality Prvky pro zvyseni
feedu feedu atraktivity

Jak se povedlo navysit konverze o0 22% za polovicni cenu? To naleznete v
pripadové studii na nasem blogu
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https://blog.seznam.cz/2025/07/officeo-a-seznam-nakupy-o-22-vice-konverzi-za-polovicni-cenu/
https://blog.seznam.cz/2025/07/officeo-a-seznam-nakupy-o-22-vice-konverzi-za-polovicni-cenu/
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https://blog.seznam.cz/2025/07/officeo-a-seznam-nakupy-o-22-vice-konverzi-za-polovicni-cenu/
https://blog.seznam.cz/2025/07/officeo-a-seznam-nakupy-o-22-vice-konverzi-za-polovicni-cenu/
https://blog.seznam.cz/2025/07/officeo-a-seznam-nakupy-o-22-vice-konverzi-za-polovicni-cenu/
https://blog.seznam.cz/2025/07/officeo-a-seznam-nakupy-o-22-vice-konverzi-za-polovicni-cenu/
https://blog.seznam.cz/2025/07/officeo-a-seznam-nakupy-o-22-vice-konverzi-za-polovicni-cenu/
https://blog.seznam.cz/2025/07/officeo-a-seznam-nakupy-o-22-vice-konverzi-za-polovicni-cenu/
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https://blog.seznam.cz/2025/07/officeo-a-seznam-nakupy-o-22-vice-konverzi-za-polovicni-cenu/

Zakladni cenik Sezonnicenik

1.2.-30.9. 1.10. - 31.1.
Prodejni cena nabidky Cena za proklik (CPC) Prodejni cena nabidky Cena za proklik (CPC)
do 200 K¢ 1,00 Ké do 200 K¢& 1,25 K&
201 - 500 K¢& 1,40 K& 201 - 500 K¢ 210 K¢
501 - 1000 K& 1,80 K& 501 - 1000 K¢ 2,90 Ké
1001 - 2500 K& 2,40 K& 1001 - 2500 K¢ 3,70 K¢
2501 - 10 000 K& 3,00 K& 2501 - 10 000 K¢ 4,50 Ké
nad 10 000 K¢& 3,60 Ké nad 10 000 K& 5,25Ké

y

Vice informaci v nasi napovédeé €i na blogu
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https://napoveda.sklik.cz/inzerce-nakupy/cenik-inzerce-nakupy/#sezonni_cenik
https://blog.seznam.cz/2025/08/predstavujeme-novy-cenik-pro-seznam-nakupy-na-hlavni-sezonu-2025-26/

Seznam Nakupy - Osvédcéené tipy & trendy

Zvazte strukturu kampani a sestav

Sortiment muzete rozdélit do vice kampani

V kazdé reklamni sestave je mozné pridat sortiment do inzerce pomoci produktovych skupin
- Dle naSich zkusSenosti doporuCujeme sestavy Clenit dle:

a) Ceny produktu

b) Kategorie produktu

c) Vybér sezénniho zbozi
d) Atd.
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Seznam Nakupy - Osvédcené tipy & trendy
Multiplikatory pro upravu nabidek pro zarizeni Ci plochy vydeje

Pozor, aby nabidky nebyly ve vice produktovych skupinach — vzdy se nabidka zobrazi z té
sestavy, ktera ma vyssi nabidku CPC

Kontrolujte si kondici provozovny a diagnostiku feedu
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Seznam Nakupy — Od A do Z.
Online - 21.10.2025

Prihlaste se v Sklik Akademii
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https://www.sklikakademie.cz/cs/skoleni/seznam-nakupy/
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Tipy na optimalizaci

1. VyuZivejte co nejvice formatu reklamy, testujte rizné kreativy a obchodni sdéleni

2. Pracujte s frekvenci zobrazeni a umisténim reklamy

3. Nezapominejte na cookieless cileni

4. Pravidelné upravujte ceny za proklik dle vysledku

5. Pfi praci si pomahejte reportem TOP ploch a sezhamem webU v OS

6. Nezapomente, Zze v kombinaci se ruzné typy cileni k sobé chovaji vylu€ujicim zpusobem

7. Ve vyhledavaci siti pracujte s CPC, klicovymi slovy, vyhledavacimi dotazy a rozSifenim reklam
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Siroky zasah — Ziskani Sirokého povédomi o znaéce

« Typy klientu:
 Klienti nabizejici produkty / sluzby pro SirSi vefejnost
« E-shopy s elektronikou, srovnavace, financni sluzby
 Klienti rozSifujici podnikani o dalSi sortiment / sluzbu
» E-shop rozsirujici sortiment, cestovni kancelar s novou nabidkou destinace
* Noveé znacCky a startupy
* Noveé e-shopy, nova lokalni znaCka kosmetiky
« Cileni — Umisteni, Témata, JOK

 Formaty — Branding, Interscroller, video, bannery
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Presnejsi/ vykonnejsi zasah — Presnéjsi ziskani povedomi o znacce

« Typy klientu / kampani:
 Klienti nabizejici produkty / sluzby s uz§im zamérenim
« Specializované e-shopy, odborné sluzby, lokalni poskytovatelé
« Klienti s omezenym rozpocCtem
« Malé e-shopy, neziskové organizace
- B2B Kklienti
« Specificke kampané
* Produktové kampané, novinky nebo eventy cilené na relevantni publikum
« Cileni — Zajmy, Zajmy o koupi, DRTG NS, LAL, vyhledavani
* Formaty — Nativni KR, bannery, video, dynamicky banner
SKLIK .c2



Pripomenuti se, udrzeni zakaznika

* Typy klientt

« VSichni ©
« Cileni — DRTG, RTG, Vlastni seznamy zakazniku, Vyhledavani
 Formaty: KR, bannery

SKLIK .c2



Diky za pozornost

S jakymkoliv dotazem se kdykoliv muzete
obratit na: sklik@firma.seznam.cz

Copyright © 1996-2025 Seznam.cz, a. s.


mailto:sklik@audio.cz
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