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 tipy na cileni v OS pro nadchazejici sezénu
* novinky ve VS a jak s nimi pracovat
» optimalizacni vychytavky

* bidovani produktove inzerce Seznamu pres Sklik



L ookalike cileni




L ookalike cileni

» vytvoreni na zaklade RTG publika
* nove dle konverzniho kodu
» zvySeni zasahu s prichazejici sezonou

» veskeré informace v nasi napovede



https://napoveda.sklik.cz/cileni/lookalike-podobna-publika/

Lookalike: Auto Hotarek

2. nejlepsi Nadprumeérna
konverzni pomer doba stravena na
v akvizici webu

+0,25 %
CTR



Cileni na vlastni seznamy zakazniku




Cileni na vlastni seznamy zakazniku

* minimalne 200 emailovych adres, vsechny domeny
» podpora prodeje vybranych produktu
 komunikace akci

* regionalne vymezene sdeleni



Integrace tretich stran
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DRTG navstevniku Seznamu
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DRTG navstevniku Seznamu

e nezavislé na cookies tretich stran
 délka seznamu max. 5 dnu

* akvizicni kampane zamerené na vykon



Predpoklady uspesneho vyuziti
» kvalitne zpracovany XML feed
» dostatek naparovanych produktu

* relevantni rozdeleni do produktovych skupin

* uzpusobeni Sablon na miru — konkurenc¢ni vyhoda



Case Study: Agrofortel
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rozpoctu Skliku asistovanych
Skiku konverzi
- .
38,5 % 22 %
Podil na Celkové
celkovém navstévnosti z

obratu uctu Skliku


https://blog.seznam.cz/2023/02/vytezte-maximum-ze-svych-kampani-diky-akvizicnimu-cileni/

Nove Zajmy o koupi

 cileni na nakupni chovani

 rozSifovani zajmu o koupi




Zivotni udalosti

Uprava Zajmi o koupi X
2dat podie nazvu Q Zvolené Zajmy o koupi (2) / Vylouéené Zajmy o koupi (0)
A Zivotni udalosti ~

Hledani bydleni a stéhovani 73mil Zacatek podnikani

Koupé vozidla 787 tis Zvotri udslosti - obecné

Letni dovolena v zahraniéi 532tis

Narozeni ditéte 419tis

Odchod do dichodu 420s

Pofizeni domaciho mazlicka 95tis

Rodice ditéte piedskolniho véku S541tis

Rodice ditéte Skolaka 469tis

Svatba 145ts

UloZit vybér Zajmi{ o koupi



Uprava shod v Skliku

Volna shoda

« zobrazovani synonym a analogickych vyrazu
* nemusi byt obsazena vsechna slova
» modifikovana volna shoda



Klicové slovo

laciny mié

telefon apple iphone 13 256gb modra

Zobrazi se mj. na

laciny mic

laciné mice

laciny fothalovy mié

telefon apple iphone 13 256gb cerna
telefon apple iphone 13 256gb

apple iphone 13 256gb modra



“Frazova shoda“

* nezalezi na poradi slov

* rozsireni pred, za a mezi

« zobrazovani synonym a analogickych vyrazu

» vSechna slova z klicoveho slova musi byt obsazena v dotazu



Klicove slovo

"Plastové bazény”

Zobrazi se na
plastové bazény
bazén plastovy
plastove bazeny
pvc bazén

plastové levné bazény

Nezobrazi se na
bazén

plavecké bazeny



[Presna shodalj

» klicové slovo se nesklonuje a necasuje

* pokud je dve a vice slov nebere se v potaz diakritika
» dotaz musi byt v presném zneni klicového slova



Hodnoceni eshopu u inzeratu VS

Mixit.cz - Namixuj si vlastni musli
miXxit.cz/mixit Rekiama
Wk Wk 4,9 (20)
Namixuj si vlastni smeés, nebo si vyber z jiZ pripravenych! VSe bez éCek a s maximem chuti.
¢ Ohradni 1159/65, Praha

Orechy do mixu Mixitky - musli tyCinky
Namixovat vlastni kasi Hotové mixy - Musli

Hotové mixy - Kase Namixovat vlastni musili



Hodnoceni eshopu u inzeratu VS

* minimalne 10 hodnoceni
» zobrazuje se hodnoceni od 4+ hvezdy

* vychazi ze Zbozi.cz, pripadne z Firmy.cz



Pokrocila prace s RTG
RTG dle UTM parametru

LJRBL: Cbsahuje utm_campaign=RTE_promo

Pfidat podminku



Storytelling

Uvodni sdéleni Navazujici sdéleni Finalni sdéleni
« obecngjSi » specifictgjSi - last call”
 napfi¢ kanaly * retargeting * retargeting

* akvizice * uzSi publikum * Uzké publikum



Pokrocila prace s RTG
RTG s vyuzitim upravy kodu

* segmentace publika dle udalosti na webu

e stazeni souboru
 doskrolovani do urcité ¢asti webu
« doba stravena na webu

» veskeré informace v nasi napovede



https://napoveda.sklik.cz/cileni/retargeting/pokrocily-retargetingovy-kod/predavani-informaci-v-parametru-rtgurl/

Dynamicky banner na kategorie

» Mixit.cz Reklama

!

3 S W it 0

o ")rx\ ) kﬁ?f?

R :
tmﬁgﬁm ) .

199 Ké 369 K¢
Mixit Mixitella Crunchy Mixit Mixit 2go mini —

Premium - Liskove... svacinovy box 400 m..
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289 K¢ 19!
Mixit Mix prazenych Mixit Tubu
ofechu a kfupavych... Sk



Jak nato?

RTG seznamy dle kategorii
prirazeni vhodneé produktove skupiny
Sablona na miru

efektivnejsi optimalizace



Automatické umisteni DRTG

Doporucujeme bidovat weby s vyssim vykonem zvlast

Piidat I..Iml'stini Vylouéena Umisténi |::'“-‘|

Zvolena Umisténi Stav Max. CPC CPT

Automaticka Umisténi

% Umisténi



CPT u vysoce visibilnich formatu
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Bidovani produktoveé inzerce na Seznamu
prostrednictvim Sklik

a= Sortiment v ]
Nastavit max. ceny
& Aukce a konverze A
(Zrusi nastaveni ceny prokliku u vSech polozek)
Ceny prokliku
szelie iUy @® pres reklamni systém Sklik
Mereni konverzi Viytvoite si v reklamnim systému produktové skupiny a nastavte ceny.
PoloZka, ktera nepatii do Zadné ruéné vytvofené skupiny, bude zafazena do vychozi skupiny V3echny produkty.
f3 Hodnoceni Vychozi maximalni cena za proklik skupiny Vaechny produkty je 5 K&. Cenu mizete upravit v reklamnim systému Sklik.

B8 Provozovna e PFejit do reklamniho systému



Data nabidek

V poradku Mozné vylepseni Zavazna chyba Ve zpracovani

10 727 94% 679 6% 44 0.38% 0 0%

Udalost Pocet nabidek
A Duplicitni nazev nabidky [PRODUCTNAME] 44 >
) Chyba staZeni obrazku [IMGURL] 463 >
) Chybi EAN nebo ISBN [EAN / ISBN] 147 S
) Chyba zpracovani obrazku [IMGURL] 46 >
€) Neplatny EAN nebo ISBN [EAN / ISBN] 23 >
@) Chybi udaje o dopravé [DELIVERY] 1 >



Efektivni nastaveni kampane

* prace se strukturou kampani
kategorie
vyrobce
custom label

» optimalizace v rozhrani Skliku



Cileni na zafizeni

Desktop

Uprava nabidky

Zvysito

Uprava nabidek podle webu

Seznam.cz

Uprava nabidky

Zvysito

30

40

%

Mobil

Uprava nabidky

Zvysito

Zbozi.cz

Uprava nabidky

Zvysito

Uprava nabidek pro detail a kategorie na Zbozi.cz

Detail produktu

Uprava nabidky

Zvysito

%

Kategorie a hledani

Uprava nabidky

Zvysito

40

%

%

Tablet

Uprava nabidky

Zvysito

%

Multimedialni zaFizeni

Uprava nabidky

Zwysit o 0

%



<bozicz

Zi.cz

« CPC pro vyhledavani a
kategorie

Porovnatceny  Informace ovjrobku  Hodnoceni

Porovnani cen obchodii

Doporucené nabidky

‘ KNIHCENTRUM.CZ

« CPC pro detalil produktu o= TN

Doz KMINYEZ
Jak doporuené nabidky vybirame?
Nabidky dle ceny

pipkin.cz

B vecn.

* Nabidky dle ceny (od e
nejlevnejsiho) — CPC .

@ Martinus.cz

nabidky dle ceniku -

Nejlevnéjsi-knihy.cz

Informace o vyrobku

Zeleninova zahradka: Od A do Z (z pofadu) polopaté a je3té néco navic - Roman Pavela

Zeleninova zahradka: Od A do Z (z poradu)
polopaté a jesté néco navic - Roman Pavela
(2021, pevna)

= # Phidat do oblbenych 83 Pridat o por

Vzdy jste chtéli sva vypéstovana rajéata, ale nevite, jak na to? Anebo

néjaké zahonky mate, ale kvétak neroste, cukety od kvétu zahn|

brambory jsou flekaté? A mozna uz par let péstujete i hrdé konzumujete
viastni zeleninu, ale stejné byste se chtéli leccos phiuéit. Pro viechny
zminéné piipady je tu kniha Zeleninova zahradka polopaté, ktera vas od A

do Z provede véim potiebnym

Podobné

CelaCR ¥ Vie v

R T

a oo 345 K¢ ﬁ|
oo YO p—

o gos 313KE Doobehodu 2

314Ke
& 90+ 319 Ké
Mm3s o e ?19 ke Do obchodu 2
B 90+ 323Ké

Za vice ne2 tyden

Dal#i obchody (13) ’



Kontakt

Barbora Vanova & Jan Koutny
Konzultanti Sklik

E-mail: barbora.vanova@firma.seznam.cz
lan.koutny@firma.seznam.cz

SEe2NaM.C2
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