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Obsah

Obecné tipy:
nastaveni cild, vykonnostni x brandové x akvizi¢ni kampané, rozpocet, Zbozi inzeraty,
taggovani

Vyhledavaci sit:
zakladni a dopliikové nastaveni kampani, doporucena struktura kampani, optimalizace vykonu
jednotlivych entit

Obsahova sit:
primérné CPT, formaty reklamy v Skliku, optimalizace, umisténi reklamy a frekvence, mérici

metriky, grafické a video reklamy, cookieless budoucnost a s ni spojené nové moznosti cileni



Co od kampane ocekavame?

Akvizi¢ni kampan

Brandova kampan

Vykonnostni kampan e

https://napoveda.sklik.cz/mereni-uspesnosti/brandove-kampane/ S



Konverze

“hard” konverze - dokonéeni nakupu, odeslani kontaktniho formulare, apod.

“soft” konverze - stahnuty dokument, formular (napf. cenik), kliknul na e-mail, i telefonni Cislo



SEE - THINK - DO - CARE

https://akademie.sklik.cz/woa/stdc-aneb-nezapominejte-na-akvizicni-kampane-v-skliku/ S



Rozpocty

Dodrzujte doporuceny rozpocet vuci max CPC 100:1

Pokud je rozpocet kampané nastaven v mensim pomeéru, nez je
doporucend hodnota, reklama se zobrazi napriklad na kazdy
desdty dotaz uzivatelii. V OS kazdy desdty refresh strdanky.

OS - pfi platebnim modelu CPT 20:1
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Zbozi inzeraty (ZI)

* bidding: admin Zbozi (nebo skrze feed) x Sklik
* nastaveni aukce pro Zbozi.cz i zboZzi inzeraty
* penézenka a financni limit z adminu ZboZi

* import struktury Pl do ZlI

e Zl workshop 26. 1. 2023


https://napoveda.sklik.cz/kampane-a-sestavy/typy-kampani/zbozi-cz/inzerce-na-zbozi-cz-prostrednictvim-skliku/

Taggovani

* kontrola zapnuti
* taggovani Zl skrze admin Zbozi (feed)

* taggovani ZI skrze admin Sklik


https://napoveda.zbozi.cz/zaciname-inzerovat/zakladni-nastaveni/tagovani-url/
https://napoveda.sklik.cz/mereni-uspesnosti/sledovaci-url/tagovani-url-pro-seznam-nakupy/

Import / export

o \ Vytvorit Ci aktualizovat kampané

Prepsat existujici kampaneé

ﬁ, Duplikovat existujici kampané

Import kampani z Google Ads



https://napoveda.sklik.cz/pokrocila-prace-s-daty/import-a-export/import-z-google-ads/

Zakladni funkce? ANO!

e click 2 call

* zacCatek a konec kampane

* propojeni se sluzbou Firmy.cz
* Casoveé planovani

* odkazy a popisky



Svislé formaty:
Banner 160x600
Banner 300x600

Kostky:

Banner 300x300

Banner 480x480

Vyuzivate vsechny
dostupne rozmery? - www

Banner 320x100
Banner 480x300
Banner 728x90

Banner 970x210

Banner 970x310



Weby dle kategorii a formatu reklam

& Kombinovana
160x600 - 300x250 = 300x300 - 300x600 - 320x100 - 480%300 - 480x480 - 728%90 - 970%x210 = 970%x310 - Branding - reklama -
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https://napoveda.sklik.cz/zaciname-inzerovat/obsahova-sit/ S



Kombinovana reklama YoY

Imprese
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Kombinovana reklama YoY

Prokliky
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Kombinovana reklama YoY

Konverze
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,Pouzivejte ve svych kampanich
| kombinovanou reklamu, protoze
s bannery se nedostanete
na textove plochy.”



Zdroj: interni data Seznam.cz (zari 2022) S



Videospot

Zdroj: interni data Seznam.cz (zari 2022) S



Branding
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Zdroj: interni data Seznam.cz (zari 2022) S



Vylucujici klicova slova v OS

« Nastavujeme na urovni kampané (doporucCujeme),
muzete ale nastavit i na urovni sestavy

 Pouze volna shoda — system umi bezna slova sklonovat

* Nova/cizi slova doporuCujeme zadavat ve vice tvarech
(koronavir, koronaviru atd.)

« Zadavejte jednoslovné vyrazy
« Max. 100 slov/kampan

https://blog.seznam.cz/2022/07/roman-dolezal-brand-safety-a-sklik-kdyz-nechcete-byt-videt/



Prace s frekvenci



Win rate

e procentualni pomér vyhranych aukci vuci celkovému poctu aukci,
kterych se sestava zucCastnila

* pouze u kampani v obsahove siti

* data jsou dostupna od 10. 9. 2020

* pr.: sestava se zucastnila 100 000 aukci, z nichz jich vyhrala 5 487. Win rate je 5, 48 %

https://napoveda.sklik.cz/mereni-uspesnosti/brandove-kampane/#winrate S



Video a metriky

Sledovanost videa do 25, 50, 75 a 100 %
Pocet zhlédnuti videa do konce (bez ohledu na délku)

Mira zhlédnuti vyjadfuje v kolika % se video prehralo az do
konce (bez ohledu na délku)

J K W K

Prumérna cena za zhlédnuti vyjadfuje kolik stalo 1 prehrani
videa do konce / za 30 sekund / za proklik



Cileni bez cookies

Témata Klicova
slova



Jednoducha obsahova kampan

. o v ] , [eee
» cili na uzivatele, kteri nedali souhlas s cilenou reklamou
nebo blokuji cookies E

* rozSireni zasahu pro stavajici obsahoveé kampané

* je levngjSi nez ostatni obsahoveé kampane

https://napoveda.sklik.czzkampane-a-sestavy/typy-kampani/jednoducha-obsahova-kampan/ 5



Case study: Answear a JOK

Nazev kampané
Obsahova kampan

Jednoducha obsahova kampan

Porovnani obsahové kampané a JOK

Zobrazeni

5 694 357

6 652 242

+16 %

Prokliky
14 463
16 595

+14,74 %

CTR
0,26

0,26

Prum. CPC
3,47
2,6

25 %

Cena
50 712,36
44 462,3

12,3 %


https://blog.seznam.cz/2022/08/answear-jako-dalsi-prukopnik-jednoduche-obsahove-kampane/

Celkové vyhodnoceni a plany do budoucna

V ¢em vidite nejvétsi vyhodu JOKu?

LHlavni vyhodou je niZ8i cena za proklik. JOK nam dava mozZnost zvysit po¢et zobrazeni a
zaroven oslovit uZivatele, kteri odmitli cilenou reklamu. Kromé toho, jak uZ napovida
samotny nazev kampané, dalSim bonusem je opravdu rychlé a snadné nastaveni.”

Planujete vyuzivat JOKy i nadale?

» 1ato kampan nam pfinesla pozitivni vysledky. Do budoucna bychom chtéli s JOK
pokracovat a vyzkouS$et vSechny jeji moznosti.”

Stale zvazujete, jestli JOKy vyzkouSet? PrecCtéte si nazor Kingy, ktera kampané sama
nastavovala a vyhodnocovala:



Dynamicky retargeting navstévniku
Seznamu

« akvizicni typ cileni vhodny pro osloveni relevantniho
publika se zamérenim na vykon

* max. doba osloveni je 7 dni

« funkce je pfimo zavisla na parovani produktu
ve Zbozi.cz



Case study:

Mésic

2021/11

2021/12

2022/1

Soucet

Zobrazeni

5507 424

10 008 021

10 807 494

26 322 939

Datart a DRTG NS

Prokliky
33 541
62 422
69 006

164 969

Pram. CPC
2,0 K¢
2,7 Ké
1,5 K&

2,1 Ké

Cena

66 312 KC

166 121 K&

105 175 K&

337 608 K¢

Konverze

673

965

1034

2672

PNO
3,52 %
5,18 %
3,11 %

3,99 %


https://blog.seznam.cz/2022/06/zacilte-drtg-i-na-uzivatele-kteri-nenavstivili-vas-web-v-datartu-uz-vedi-ze-se-to-vyplati/

Okamzita mira opusténi
U klasického DRTG jsme naméili o 17 % nizSi Bounce Rate v
porovnani s kampani na Seznam publika.

Pocet novych uzivatelll v ramci GA

Podil novych uZivatell se u klasického DRTG pohyboval na hranici 6
%. U kampané DRTG navstévniku Seznamu jsme ale u této
metriky naméfili 60 %, coZ se nasledné projevilo i v po¢tu novych
zakaznika.

Pocet novych zakazniku

DRTG navstévniku Seznamu vygenerovala o 44 % vice transakci,
které provedli upin& novi zékaznici.

PNO

Vy33i hodnota PNO byla u DRTG Seznam ocekavana. U klasického
DRTG bylo PNO 4nasobné lepsi, ale v pfepoc¢tu na nové ziskaného
zakaznika je toto &islo velmi pozitivni.

CPC
Proklik jsme u DRTG Seznam nakupovali o 10 % levnéji.



Viastni seznamy zakazniku

B . - .. L ST
e umoznuje zacilit na uzivatele, kteri reprezentuji vami
- . p [eee ]
nahrané emailove adresy O

« akceptujeme e-maily i zdomén mimo @seznam.cz

« 200 je minimalni limit adres

https://napoveda.sklik.cz/cileni/vlastni-seznamy-zakazniku/ 5



Case study: Billa a cileni na e-maily

Pomér sparovanych adres v kampani

Zapojeni uzivatelu zacilenych kampani

+8,4 %
vy8Si zapojeni uzivatelu zasaZenych kampani

Sparované adresy 70.00"/]



https://blog.seznam.cz/2022/10/harry-potter-vykouzlil-retezci-billa-skutecny-byznysovy-prinos/

JJ

Jsem rad, Ze se nam diky této kampani a detailnimu vyhodnoceni jeji efektivity podarilo
oveérit, Ze cileni na nasi databazi v ramci obsahové sité Skliku ma své misto u planovani
dalsich digitalnich kampani. Realny dopad na prodeje byl nezanedbatelny.

— potvrdil pozitivni vysledky cileni na vlastni seznamy zakazniku Digital Marketing Manager BILLA Petr Rychly



Kontakt

‘g ,‘ Lucie Kosanova & Roman Dolezal

Sklik konzultace

&
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E-mail: lucie.kosanova@firma.seznam.cz
roman.dolezal@firma.seznam.cz
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