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Co od kampaně očekáváme?

Akviziční kampaň

Brandová kampaň

Výkonnostní kampaň 

https://napoveda.sklik.cz/mereni-uspesnosti/brandove-kampane/



Konverze
“hard” konverze - dokončení nákupu, odeslání kontaktního formuláře, apod. 

“soft”  konverze - stáhnutý dokument, formulář (např. ceník), kliknul na e-mail, či telefonní číslo 



SEE - THINK - DO - CARE

https://akademie.sklik.cz/woa/stdc-aneb-nezapominejte-na-akvizicni-kampane-v-skliku/



Rozpočty

Dodržujte doporučený rozpočet vůči max CPC 100:1 

Pokud je rozpočet kampaně nastaven v menším poměru, než je 
doporučená hodnota, reklama se zobrazí například na každý 
desátý dotaz uživatelů. V OS každý desátý refresh stránky.

OS - při platebním modelu CPT 20:1 



A/B testování

TEXTOVÁ 
REKLAMA

KOMBINOVANÁ 
REKLAMA

BANNERY 
(STATICKÉ, 

ANIMOVANÉ)

ŠABLONY PRO 
DRTG A DB

BRANDING VIDEO



Zboží inzeráty (ZI)

• bidding: admin Zboží (nebo skrze feed) x Sklik

• nastavení aukce pro Zboží.cz i zboží inzeráty

• peněženka a finanční limit z adminu Zboží

• import struktury PI do ZI

• ZI workshop 26. 1. 2023

https://napoveda.sklik.cz/kampane-a-sestavy/typy-kampani/zbozi-cz/inzerce-na-zbozi-cz-prostrednictvim-skliku/


Taggování

• kontrola zapnutí

• taggování ZI skrze admin Zboží (feed)

• taggování ZI skrze admin Sklik

https://napoveda.zbozi.cz/zaciname-inzerovat/zakladni-nastaveni/tagovani-url/
https://napoveda.sklik.cz/mereni-uspesnosti/sledovaci-url/tagovani-url-pro-seznam-nakupy/


Přepsat existující kampaně

Duplikovat existující kampaně

Vytvořit či aktualizovat kampaně

v

v

v

Import / export

Import kampaní z Google Adsv

https://napoveda.sklik.cz/pokrocila-prace-s-daty/import-a-export/import-z-google-ads/


Základní funkce? ANO! 

• click 2 call

• začátek a konec kampaně

• propojení se službou Firmy.cz

• časové plánování 

• odkazy a popisky



Využíváte všechny 
dostupné rozměry? 



Weby dle kategorií a formátů reklam 

https://napoveda.sklik.cz/zaciname-inzerovat/obsahova-sit/



Kombinovaná reklama YoY 
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Imprese

Imprese

+ 26,6 %
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Prokliky

Prokliky

Kombinovaná reklama YoY + 48,8 %
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Konverze

Konverze

Kombinovaná reklama YoY + 37,5 %



„Používejte ve svých kampaních 
i kombinovanou reklamu, protože 

s bannery se nedostanete 
na textové plochy.“



Bumper

86 Kč
Zdroj: interní data Seznam.cz (září 2022)



Videospot

70 Kč
Zdroj: interní data Seznam.cz (září 2022)



141 Kč

Branding

Zdroj: interní data Seznam.cz (září 2022)



Vylučující klíčová slova v OS

• Nastavujeme na úrovni kampaně (doporučujeme), 
můžete ale nastavit i na úrovni sestavy

• Pouze volná shoda – systém umí běžná slova skloňovat
• Nová/cizí slova doporučujeme zadávat ve více tvarech 

(koronavir, koronaviru atd.)
• Zadávejte jednoslovné výrazy
• Max. 100 slov/kampaň

https://blog.seznam.cz/2022/07/roman-dolezal-brand-safety-a-sklik-kdyz-nechcete-byt-videt/



Práce s frekvencí



Win rate

• procentuální poměr vyhraných aukcí vůči celkovému počtu aukcí,
kterých se sestava zúčastnila

• pouze u kampaní v obsahové síti

• data jsou dostupná od 10. 9. 2020

• př.: sestava se zúčastnila 100 000 aukcí, z nichž jich vyhrála 5 487. Win rate je 5, 48 %

https://napoveda.sklik.cz/mereni-uspesnosti/brandove-kampane/#winrate



Video a metriky

Sledovanost videa do 25, 50, 75 a 100 %

Počet zhlédnutí videa do konce (bez ohledu na délku)

Míra zhlédnutí vyjadřuje v kolika % se video přehřálo až do 
konce (bez ohledu na délku)

Průměrná cena za zhlédnutí vyjadřuje kolik stálo 1 přehrání 
videa do konce / za 30 sekund / za proklik



Klíčová
slova

TémataUmístění

Cílení bez cookies



• cílí na uživatele, kteří nedali souhlas s cílenou reklamou
nebo blokují cookies

• rozšíření zásahu pro stávající obsahové kampaně

• je levnější než ostatní obsahové kampaně

Jednoduchá obsahová kampaň

https://napoveda.sklik.cz/kampane-a-sestavy/typy-kampani/jednoducha-obsahova-kampan/



Case study: Answear a JOK

https://blog.seznam.cz/2022/08/answear-jako-dalsi-prukopnik-jednoduche-obsahove-kampane/




• akviziční typ cílení vhodný pro oslovení relevantního
publika se zaměřením na výkon

• max. doba oslovení je 7 dní

• funkce je přímo závislá na párování produktů
ve Zboží.cz

Dynamický retargeting návštěvníků
Seznamu



Case study: Datart a DRTG NS

https://blog.seznam.cz/2022/06/zacilte-drtg-i-na-uzivatele-kteri-nenavstivili-vas-web-v-datartu-uz-vedi-ze-se-to-vyplati/




• umožňuje zacílit na uživatele, kteří reprezentují vámi
nahrané emailové adresy

• akceptujeme e-maily i z domén mimo @seznam.cz

• 200 je minimální limit adres

Vlastní seznamy zákazníků

https://napoveda.sklik.cz/cileni/vlastni-seznamy-zakazniku/



Case study: Billa a cílení na e-maily

https://blog.seznam.cz/2022/10/harry-potter-vykouzlil-retezci-billa-skutecny-byznysovy-prinos/
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